Gutscheine fir 26.500 Euro

Erfolgreiches ,Kauf lokal®-Projekt der Eckernférder Touristik & Marketing GmbH und der Eckernfétrder Bank

Von Gernot Kiilil

ECKERNFORDE Sichen Wo-
chen lang hatten die einheimi-
schen Biirger Gelegenheit, den
heimischen Handel und die
Gastronomie aktiv durch lokale
Kiufe zu unterstiitzen. , Kauflo-
kal —auch in Krisenzeiten® hatte
die Eckernfirde Touristik &
Marketing GmbH (ETMG) ihr
lokales Basisprojekt genannt -
und die Eckernférder und die
Biirger aus dem Umland betei-
ligten sich rege. 400 ,Kauf lo-
kal“-Gutscheine sind vom 7.
April bis 27. Mai von der ETMG
verkauft worden. Gesamtwert
der Gutscheine: fiber 26.000
Euro. Fiir ETMG-Geschiftsfith-
rer Stefan Borgmann und sein
Stadtmarketing-Team ein gro-
fler Erfolg. ,Das ist Geld, das
den teilnehmenden Unterneh-
men direkr zufliefit und ihnen
withrend der Corona-Krise ge-
holfen hat*, sagte Borgmann
gestern bei der Vorstellung des

Dasist Geld, das den teil-
nehmenden Unterneh-
men direkt zufliefit und

ihnen wihrend der Coro-
na-Krise geholfen hat.

Stefan Bo nn
ETMG-Chet

Ergebnisses in der Willers-Jes-
sen-Schule. Von 130 ange-
schricbenen Betrieben haben
50die Chance ergriffen und teil-
genommen. Borgmann hite
sich gewiinscht, dass mehr Ge-
schiifte und Lokale sich der Ak-
tion fiir den lokalen Handel an-
geschlossen hitten. Denn die
Teilnahme seikostenfrei, risiko-
los und hiete nur Vorteile.

Das Gutschein-Konzept istin
Eckernfiirde nicht ganz new

Erfolgreiches Gemeinschaftsprojekt der ETMG (Bastian
Clewe, |., und Nicole Stoltenberg, r.): Die lokale Gutscheinakfion ,Kauf lokal® bescherte den teilneh-

menden Unternehmen Einnahmen in Héhe von rund 26.500 Euro.

LJDas lauft he end und
bringt sehr hohe Umsatze®, sagt
Borgmann. Mittlerweile sei be-
reits ein ,mittlerer fiinfstelliger
Betrag® zusammengekommen.
Aktuell seien noch Gutscheine
im Wert von rund 20,000 Euro
im Umlauf. , Dieses Geld bleibt
hier vor Ort*, so der Touristik-
Chef. Der Gegenwert der ge-
kaufren und von der ETMG aus-
gegebenen Gutscheine bleibt
bis zur Einlésung durch den
Kunden bei der ETMG.

Beim Projekt . Kauf lokal* war
das anders. Die Kunden haben
gezielt Gurscheine fiir die Ge-
schiifte gekauft, in denen sie die
Gutscheine einlisen wollten,
und das Geld warvonder,,Zahl-
stelle® ETMG direkt an die be-
treffenden Betriebe {iberwiesen
wordern. Dabei wares egal, wann

die Kéufer den Gutschein einli-
sen - das Geld landete sofort auf
dem Konto des Unternehmens.
Schnelles Geld in Corona-Zei-
ten. Dieses Konzept kaman. Vor
allem nach dem Einstieg desKo-
operationspartners Eckernfir-
der Bank ab dem 24. April. Der
Clou fiir die Kunden: Das heimi-
sche Bankhaus hat jeden ge-
kauften Gutschein zusirzlich
mit 20 Prozent aufgewertet.
Und so wurden aus einem loka-
len Emkaufsgutschein von 100
Euro 120 Euro - 20 Prozent
Rendite fiir die Kunden, wo gibt
es so etwas noch? Nicole Stol-
tenberg (Veranstaltungs- und
Offentlichkeitsarbeit) und Pau-
la Clewe (Vertriebsmarketing)
von der Eckernfiirder Bank wa-
ren von der Resonanz, der ge-
zielten Férderung der heimi-
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schen Wirtschaft und der Zu-
sammenarbeit mit der ETMG
sehr angetan.

Der Erfolg liefs nicht auf sich
warten. Warenvor dern Einstieg
der Eckernforder Bank Gut-
scheine im Wertvon,,nur® 1790
Euro verkauft worden, startete
das Pi‘ujekl: danach mit 20.549
Eurorichtigdurch, unddie Bank
schoss 4.109,80 Euro dazu. Am
Ende landeten so 26448320
Euro in den Kassen der 50 Be-
triebe vor Ort.

Schlechte Karten hatten nur
die Betriebe, die nicht mitge-
macht haben. Thnen diirften
Einnahmen entgangen sein,
weil Kunden gezielt nach Gut-
scheinen fiir bestmmte Ge-
schifte ge hirten und bei
deren Nichtbeteiligung auf den
Kauf verzichteten.



